
Медиапланирование



О чем поговорим сегодня?
1. Цели

2. Воронка продаж

3. Аналитика

4. Из чего состоит медиаплан
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Цели
• Клики
• Подписчики
• Конверсии
• Продажи
• Скачивание
• Активные игроки
• Платящие игроки
• LTV
• ROI



Воронка



Разные цели

• Подписчики

• Лиды

• Клиенты



Цель = результат
Это значит, что цель должна быть: 

• S – Конкретна (Specific)

• M – Измерима (Measurable)

• A – Достижима (Attainable)

• R – Актуальна (Relevant)

• T – Ограничена по времени (Time-bound)



Просто о сложном

НЕТ ДА

Стать известным Увеличить количество упоминаний до 15 
в месяц через 3 месяца после начала кампании

Быть любимыми
Ускорить скорость обслуживания до 5 
минут на одного пользователя к третьему 
кварталу 2018 года

Много продавать Поднять продажи на 25% к марту 2019 года



Разные цели

• Подписчики — сообщество или Livedune

• Лиды — Google Analytics или Яндекс Метрика

• Клиенты — Сквозная аналитика — Roistat



Анализ подписчиков



Анализ лидов



Анализ клиентов



Из чегосостоит медиаплан
• Канал — рекламная сеть, в которой мы размещаем рекламу

• Формат — тип контента, который становится рекламой (тексто-графический блок, изображение, видео, карусель, мессенджер)

• Таргетинг — аудитория, которую мы хотим охватить (на языке соцсетей описываем)

• Длительность — длительность кампании (дни)

• Бюджет, дневной бюджет — потраченная сумма за всё время кампании, бюджет / на длительность

• Охват — количество людей, которые увидят вашу рекламу

• Показы — количество раз, когда люди увидят вашу рекламу

• Клики — количество переходов по ссылке в рекламе

• Целевые действия — количество совершенных целевых действий в результате взаимодействия с рекламой (если актуально)

• CPM — стоимость тысячи показов рекламного сообщения

• CTR — соотношение кликов к показам

• CPC — стоимость клика

• CPA — стоимость достижения целевого действия

• CR — коэффициент конверсии кликов к целевому действию



CR для сообщества
• от 70% — бог таргета

• от 50% до 70% — супер молодец

• от 25% до 50% — молодец

• от 15% до 25% — чуть ниже молодец

• до 15% — вообще не молодец



CR для сайта



Средний CTR

Рекламная сеть Плейсмент Средний CTR%

ВКонтакте
Лента новостей 0,50%
ТГБ 0,04%
Карусель 0,70%

Фейсбук
Лента новостей 1,00%
Правая колонка 0,10%
Инстаграм лента 1,50%
Инстаграм сториз 2,00%

Майтаргет
Карусель 0,80%
ТГБ 0,04%
Мультиформатный блок 0,50%



Спасибо за внимание!


